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Curriculo 1: Entrada em Fevereiro

PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Periodo

T Disciplinas CH
COMUNICACAO E PRATICAS INCLUSIVAS 66
LEITURA E PRODUCAO ACADEMICA 66
ESCRITA CRIATIVA E STORYTELLING 66
IMAGEM, ARTE E ESTETICA 66
TECNOLOGIAS EXPONENCIAIS DA COMUNICAGAO 66
ANTROPOLOGIA DO CONSUMO E INTELIGENCIA CULTURAL 66
CONEXOES E NARRATIVAS SOCIAIS 66
MIDIA E CONVERGENCIA 66
PROJETO DE EXTENSAO | - PUBLICIDADE E PROPAGANDA 20
CONSTRUGCAO DO PENSAMENTO 66
PRODUGAO EM RADIO, TV E CINEMA 66
CRIAGAO PUBLICITARIA 66
PROJETO DE EXTENSAO Il - PUBLICIDADE E PROPAGANDA 60
TEORIAS DA COMUNICAGAO 66
FOTOGRAFIA E FOTOPUBLICIDADE 66
WEBRADIO E PODCAST 66
BUSINESS CREATIVITY E DESIGN THINKING 66
COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR E NEUROMARKETING 80
PESQUISA E INTELIGENCIA DE MERCADO 66
PROJETO DE EXTENSAO IIl - PUBLICIDADE E PROPAGANDA 80
REDAGAO PUBLICITARIA 66
SEMIOTICA 66
CRIACAO E MANIPULACAO DE IMAGENS 66
MARKETING DIGITAL E MIDIAS INTERATIVAS 80
DIRECAO DE ARTE PUBLICITARIA 66
ESTRATEGIA E PLANEJAMENTO DE MIDIA 66
MERCHANDISING A PRODUCT PLACEMENT 66
ROTEIRO E PRODUGAO AUDIOVISUAL PUBLICITARIA 66
MARKETING POLITICO E ELEITORAL 66

PROJETO DE EXTENSAO IV - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

80




CRM E INBOUND MARKETING 66
SOCIEDADE, CULTURA E CONTEMPORANEIDADE

66
EVENTOS E EXPERIENCIAS 66
ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO DE COMUNICAGCAO 66
ETICA E REGULAGAO PUBLICITARIA

66
PROJETO DE EXTENSAO V - PUBLICIDADE E PROPAGANDA 80
ELETIVA 66
PRODUGAO E GESTAO DE CONTEUDOS PARA MULTIPLATAFORMAS

66
COMUNICAGCAO CORPORATIVA 66
PRATICA PROFISSIONAL EM PUBLICIDADE 66
ELABORAGCAO DE PROJETO EM PUBLICIDADE 66
MIDIAS INTERATIVAS E METRICAS 66
BRANDING E GESTAO DE PRODUTOS 66
AGENCIA DE PROPAGANDA 66
PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE 66

66




